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Cemotris

fmorender  »  dnnosor s TrOnSionmer certificada

ematris es una empresa consultora B especializada en apoyar a la
ciencia, tecnologia, innovacion y emprendimiento. Busca servir a
organizaciones de los sectores privado, publico y académico acelerando
sus procesos de desarrollo, innovacion y aprendizaje a través de
metodologias agiles y colaborativas.




Gestion de la Innovacion

* Disefio de sistemas de innovacion.

* Implementacion de metodologias y procesos de
innovacion.

* Programas de aprendizaje para el desarrollo del mindset
innovador, colaboracion y habilidades para innovar.
Cultura de innovacion

» Gestion estratégica de portafolio de innovacion

* MENTORing: Coaching — Mentorias especializadas.

* FUNDing: Talleres de Pitch — Talleres de Negociacion —
Preparacion Pitch Deck — Materiales de Inversién —
Negociacion.

1. Empresas Privadas y Publicas.

2. Organismos de Gobierno.

3. Universidades e Institutos.

4. Asociaciones gremiales.

5. Emprendimientos y Organizaciones en i+e

servicios

Innovacion Tecnologica

* Formulacion proyectos (CORFO, CONICYT, FIA, etc.).

» Market & IP Assessment / Estudios de Mercado /
Planes de negocio de tecnologias y EBCT.

« Seguimiento financiero y Ley I+D.

* VALUing: Diagnostico de Startups — Valorizacion.

* PLANing: Validacion comercial — Estudios de mercado —
Planes de negocios — Metodologias de incubacion.

* Produccion Audiovisual y Grafica para emprendedores,
investigadores, empresas, universidades.

1. Emprendimientos y Organizaciones en i+e
2. Empresas (micro, Pyme o grande) y EBCTs
3. Vicerrectorias de |+D.

4. Unidades de gestion tecnoldgica (OTLs).

5. Centros de Extensionismo.

6. Centros de I+D.

7. Investigadores independientes.

Estudios Estratégicos

* Planificacion estratégica de centros tecnoldgicos,
incubadoras, y areas de innovacion de empresas.

» Estudios sectoriales en innovacion y emprendimiento.

* Evaluacion de proyectos en innovacion y
emprendimiento.

* Proyectos internacionales para organismos
multilaterales.

1. Empresas privadas grandes, medianas y pymes.
2. Entidades gubernamentales.

3. Fundaciones.

4. Universidades.

5. Organismos sectoriales y multilaterales.



. Facilitadores

Jorge Bustamante

Socio y Consultor Senior

Disefiador Industrial, Universidad de Chile.
Diplomado en Innovacion y Emprendimiento,
Pontificia Universidad Catdlica de Chile.
Emprendedor Tecnoldgico con +14 aios de
experiencia como consultor, facilitador y
mentor en emprendimiento, innovacion y
transferencia tecnoldgica; en universidades,
empresas privadas e instituciones publicas.
Socio fundador de Surikat Group S.A.

Jorge Andrade

Jefe de Proyectos
Gestion de la Innovacion

Ingeniero Civil Industrial, Universidad
Técnica Federico Santa Maria.
Especialista en facilitacion de

procesos de Gestion de Innovacion.
Certificado en Método Human-
Centered Design de IDEO.org
Diplomado en Herramientas de

Innovacion y Metodologias Agiles
para la Gestion de Proyectos, UAL.
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https://www.linkedin.com/in/jorgebustamantegrant/
https://www.linkedin.com/in/jorgeandradegonz/

Objetivos del taller

Comprender como elaborar presentaciones de proyectos
(énfasis en innovacion).

Conocer distinciones basicas y dimensiones para
controlar una comunicacion efectiva.

Definir elementos que ayuden a estructurar una linea de
argumental solida.

Practicar la presentacion de una idea o proyecto con
ejercicios practicos.
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;Qué en talleres anteriores? e udp s

Taller 01

Ecosistema y articulacion de
actores

Taller 04

Pitch, estructura y
comunicacion de proyectos

Taller 02
FIT Problema - Solucién -

Cliente / Propuesta valor

Taller 03 IdeasLab

Mercado y Modelos
Sustentabilidad




¢, Qué es importante al

comunicar?




N

Comunicacion efectiva: 4 Dominios R

MODELO PITCH360, EMATRIS
2. Diseno

3. Expresion

2

4. Preguntas




Comunicacion efectiva: 4 Dominios

MODELO PITCH360, EMATRIS .

A

3. Expresion
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Relato: Captura el interés e P

TENSION Act 1: Setup Act 2: Conflict Act 3: Resolution

Decision

Climax

Confrontation
Inciting
Incident
Resolution
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Pitch de innovaciones (e P

Act 1: Setup Act 2: Conflict

Competidores
No Resuelven :

Propuesta

de Valor

Problema del
Cliente
Presentacion |
Breve




Comunicacion efectiva: 4 Dominios

MODELO PITCH360, EMATRIS
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1. Presentacion breve L e UOP

Act 1: Setup Act 2: Conflict esolution

Propuesta
de Valor

"
Problema del b
Cliente T \

Presentacion [ b
- ... F
Breve w._x
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- airbnb Pitch Deck

Book rooms with locals rather than hotels

UberCab

Next=Generation Car Service

Innova+PyMEs
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1. Presentacion breve NS P

IMS

Intelligent Emission Control
Mitigacion inteligente de material
particulado en tiempo real
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2. Problema del cliente e P

Act 1: Setup Act 2: Conflict esolution

Propuesta
de Valor

&
Problema del N
Cliente P \

Presentacion [ 4
- . F
Breve w._x
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2. Problema del cliente < z Udp

UBER

Problem: Taxi-monopolies reduce quality of service

® 3

=N

Medallions are Medallions cost ~$500k, No incentive/accountability
expensive, and drivers make 31k for drivers/clients

drivers underpaid

Digital Hail can now make street hail unnecessary
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DILUCION

7.000 Disminuye

de mineral USD aito/Ton Cu la vida util
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3. Alternativas no lo resuelven e P

Act 1: Setup Act 2: Conflict esolution

Propuesta

Alternativas de Valor
No Resuelven b
b
.-'"". x"-._..-
Problema del . .
Cliente L \
Presentacion [ \
Breve H
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3. Alternativas no lo resuelven e P

AFFORDABLE

T

craigslist
Q‘E BedandBreakfastcom
OFFLINE TRANSACTION ONLINE TRANSACTION
— —
&jrentahome

rentooicom GRBITZ

l/‘i\vaca‘ﬂ’?g,“n"m hGtelscom.

EXPENSIVE
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3. Alternativas no lo resuelven e P

AFFORDABLE

T

- Surfings AirBed&Breakfast

craigslist
Q‘E BedandBreakfastcom
OFFLINE TRANSACTION ONLINE TRANSACTION
— —
&jrentahome

rentooL.com, el

l/‘i\”mﬁgc,ﬂ“om hotelscom.

EXPENSIVE
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3. Alternativas no lo resuelven (e P

1

Soluciones

e Alta )
Inversiones Krea Mining
Adaptables ugd
iy —
Soluciones
Reactivas @\ Aplik SIEMENS

La competencia presenta soluciones costosas y poco
efectivas, ademas de resolver el problema de forma parcial
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4. Propuesta de valor ks

Act 1: Setup Act 2: Conflict esolution

INICIQENES
No Resuelven :
Problema del
Cliente

Propuesta

de Valor

Presentacion
Breve




}-\N d UNIVERSIDAD
e 4{3 U pDIEGO PORTALES
4. Propuesta de valor ks

: 7 MANANA

Beneficios
Impacto

Hoy

Problemas
No Resueltos
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4. Propuesta de valor

@ airbnb

A web platform where users can rent out their space to host
travelers to

Save Money Make Money Share Culture

when traveling when hosting local connection to the city




@ poliglota.org
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Aprender es mas efectivo cuando es social

Las sesiones se realizan en tiempo real y en un ambiente que valora equivocarse.

.\* ,
> P\

Atrévete a aprender conversando

Practica con personas de tu mismo nivel en el
idioma y en grupos pequefios para una
atencion mas personalizada.

Aprende con coaches expertos

Seras guiado en esta gran aventura de
aprender idiomas por un coach que te
ensefiara todo lo necesario para comunicarte
como un experto.

Y

En el horario que mejor te acomode

Ademas de contar con distintos horarios, al
finalizar cada grupo e inscribir uno nuevo,
podras elegir el horario disponible que mas te
convenga.
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N 10 Principales beneficios
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Planificacion del Pitch (e P

Problema

del Cliente

Propuesta

De
Valor

Presentacion breve

Alternativas No
Resuelven




Actividad:
iPlanifica tu Pitch!

1
2

Presentacion breve
Problema del cliente

)
)

3) Alternativas no resuelven
)

4) Propuesta de valor

10 minutos

PLAN DE PITCH

Factaria udp - Taller 4
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ot iR udpamss,

Presentacion brava
G a T pakibras

Froblema del cliente

Dut ratajos? JCu dolores?
(0t efectosT

Propuesta de valor
40t BeneAcies? (Ous impaclo?
4 Cudnin mejora?

Alternativas no resuehven
JOuitnes sen? y0st logran?
JJPar quit mo 25 sulicnte?




Actividad:
iPresenta tu Pitch!

1) 3 minutos de
presentacion

2) 3 minutos de
3) feedback

6 minutos
Por persona

//:\\\\\ X= d UNIVERSIDAD
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Presenta
(3 min)

Feedback
(3 min)



5. Desenlace: ;Como lo hacemos posible?

Act 1: Setup Act 2: Conflict tesolution

Competidores
No Resuelven

Propuesta
de Valor

. T
Y

N Modelo
d de Sostenibilidad

Problema del
Cliente

Presentacion [ _. Avances
Breve

Invitacion

Ve

e




5. Desenlace: ;Como lo hacemos posible?

Solucidén
Mercado

Modelo
de Sostenibilidad

Avances de la
Tecnologia

Equipo y
Experiencia

Invitacion

¢Como funciona? ¢{Como se usa?

¢Cuanto vale la oportunidad? ¢Cuanto se captura?

¢Como captura valor? ¢Precios y Costos asociados?
cInvestigaciones? ¢Pruebas? {Resultados?
¢Experiencia en la tecnologia y el mercado?

¢Quée pido? ¢Qué ofrezco? {Como contactarme?



Comunicacion efectiva: 4 Dominios

MODELO PITCH360, EMATRIS .

1. Relato

A j
NG
4. Preguntas
<.



¢,COmMo comunicar

confianza?




Componentes de la Expresion

Respiracion
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Respiracion diafragmatica

Inhalacion Bt
diafragma



Componentes de la Expresion

Respiracion
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La Voz tiene una Poderosa Influencia

Intensidad Tono Timbre Ritmo



La Voz tiene una Poderosa Influencia

Intensidad Tono Timbre Ritmo



La Voz tiene una Poderosa Influencia

Intensidad Tono Timbre Ritmo



La Voz tiene una Poderosa Influencia

Intensidad Tono Timbre Ritmo



Componentes de la Expresion

Respiracion
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ADOPTA LA POSTURA VASE PARA TRANSMITIR SEGURIDAD

\/ertical
= = Ablerta

o Simétrica

N

R .
}.( i~ EStable

www.elartedepresentar.com




Componentes de la Expresion

Respiracion
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Comunicacion efectiva: 4 Dominios R

MODELO PITCH360, EMATRIS
(~ 2. Diseno

3. Expresion

2

1. Relato

NN
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Consejos para el Manejo de Preguntas y Objeciones...

Vender / Aprender
Convencer Escuchar

\e



Consejos para el Manejo de Preguntas y Objeciones...

v No interrumpas y escucha =7
v No te niegues repetir informacion
v No respondas de forma hostil ‘

v No inventes informacion que

Nno manejas
v" No dudes en indagar vy pregunta

'/__



Evaluar el valor del relato

Propuesta de Valor es
Clara

Relevante
Diferenciada

Comunica con
Confianza

-

Deseable

N

\
2

o

Confiable

/
~
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Irrefutable
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Replicable

/
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Concreto
Evidencia
Metricas

Facil de entender
Facil de recordar



e
T'j%lw_ ;Como se van?
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